COMUNICACION
RADIOFONICA

m En relacion con otros medios de comunicacion,
la radio genera una situacion comunicativa muy
particular, en la que emisor y receptor se ven
sin ser vistos, en la que se perciben espacios sin
ser percibidos, en la que, sobre la nada, se
dibujan mares, rios, montanas, animales,
rostros, sonrisas, tristezas,... La radio, como
muchas veces se ha dicho, es un medio ciego,
pero también es, al mismo tiempo, un mundo a

todo color.




La influencia de la
mediacion tecnica

m Que los mensajes sean secuenciales
quiere decir que se emiten uno tras otro,

en un orden que el oyente no puede

modificar. Los medios impresos son, en
este sentido, mucho mas flexibles, ya que
es el receptor quien decide qué lee y en
qué orden lo lee.




La influencia de la
mediacion tecnica

m Que los mensajes sean fugaces quiere
decir que no permanecen en el tiempo,

Sino que se pierden una vez han sido

emitidos. En el caso de la prensa, el lector
tiene la posibilidad de detenerse en un
titular, u observar con detalle una
fotografia, o volver a releer un texto que
no ha entendido.




La influencia de la
mediacion tecnica

m Que Jos mensajes sean
unidireccionales significa que, por lo

general, la audiencia no puede intervenir

en la tarea del comunicador radiofonico
cuando éste esta explicando una noticia,
moderando un debate o realizando una
entrevista.




La influencia de la
mediacion humana

4},

m Seleccion: El receptor extrae las ideas y
expresiones que considera mas relevantes
y las agrupa en unidades coherentes y

significativas.
m Interpretacion: En realidad, es el
oyente quien atribuye y da un sentido

determinado a las unidades extraidas en
el proceso de seleccion.




El lenguaje radiofonico

4},

m La voz

m La voz es el instrumento con el que los
humanos nos expresamos habitualmente, por lo

que no es de extranar que en un medio como el
que nos ocupa, eminentemente hablado, ésta
sea, como se ha comentado en mas de una
ocasion, la columna vertebral del sonido

radiofonico




El lenguaje radiofonico

m El tono, la intensidad y el timbre tienen
siempre un valor expresivo susceptible de
variar en funcion de las variaciones
tonales, timbricas y de intensidad que
efectuemos mientras hablamos.




El lenguaje radiofonico

= El tono es la impresion que nos produce la
frecuencia de vibracion a la que se manifiesta
una determinada onda sonora. En el caso de la
voz, la marca del tono (grave o agudo) viene
dada por la cantidad de movimiento que se
produce en las cuerdas vocales al emitirla, es
decir, por el nimero de vibraciones que en ellas
tienen lugar. Cuantas mas vibraciones se
produzcan, mas aguda sera la voz, mas alto
sera su tono.




El lenguaje radiofonico

m Ehono juega un papel determinante en la construccion
sonora de ambientes y escenarios (los tonos agudos se
asocian con la luminosidad vy los colores claros, y con
todos aquellos conceptos que, de alguna forma, se
relacionan con dicha asociacion: brillo, dia, sol...; por el
contrario, los tonos graves tienden a asociarse con los
colores oscuros). El tono interviene también en la
generacion de ilusiones espaciales. Asi, en la
descripcion de un objeto con respecto a una
determinada situacion espacial, la agudeza del tono
implica lejania.




m Sobre la intensidad de la voz, resaltaremos
su capacidad para expresar también actitudes

—emocionales. De hecho, las variaciones de
intensidad son muy adecuadas para
representar estados de animo y aspectos
relativos al caracter de un determinado

personaje: la agresividad, la colera, el miedo,
la tension o el nerviosismo se ilustran con un
volumen mas alto que la tristeza, el cansancio,
la debilidad o la depresion.




El lenguaje radiofonico

rEn cuanto al timbre, diremos que es la principal
sefa de identidad que presenta cualquier sonido. Es
su cualidad mas particular

El timbre, por consiguiente, puede llegar a informar,

mas que cualquier otra cualidad acustica, sobre el
aspecto del hablante (edad, atractivo, altura,...), por
lo que se perfila como una senal que facilita la
construccion de un determinado personaje o el retrato
que del locutor radiofonico quiera éste que se hagan
los oyentes.




El lenguaje radiofonico

4},

m La musica

m La relacion entre musica y radio es tan
estrecha que dificilmente podriamos

hacernos una idea de como seria el medio
sin la existencia de este componente del
lenguaje radiofonico.




Funciones de la musica en
la radio

m iuncién sintactico-gramatical:

m La musica actua en funcion sintactico-gramatical
cuando se utiliza para ordenar y distribuir contenidos y
secciones, es decir, cuando tiene un caracter
organizador. En esta funcion, muy habitual en los
informativos, la musica se presenta en diferentes
tramos de corta duracion, lo que da lugar a que se
pueda hablar de distintos tipos de inserciones, como la
sintonia, la cortina, \a rafagay el golpe musical.




Funciones de la musica en
la radio

4},

m Funcion programatica:

m Aparece cuando la musica es el
objeto/contenido principal sobre el que se

construye toda la programacion de una
emisora, 0, en su defecto, un programa o
una seccion determinados.




Funciones de la musica en
la radio

4},

m Funcion descriptivo-ambiental:

m La musica se presenta ejerciendo esta funcion
cuando, en el momento de describir un lugar,

un espacio o un ambiente, su presencia esta
plenamente justificada, ya que, en verdad,
forma parte de la realidad "objetiva" a la que se
esta aludiendo a través de la radio.




El lenguaje radiofonico

O j:os efectos sonoros

m El efecto lo podemos definir como aquel sonido,
natural o artificial, que sustituye objetiva o
subjetivamente la realidad, desencadenando en el
oyente la percepcion de una imagen auditiva, es decir,
del referente al cual restituye. Las formas sonoras de
un efecto se reconocen y se interpretan porque estan
asociadas al mundo que nos rodea: objetos, animales,
fenomenos meteorologicos, etc.




Funciones de los efectos
sonoros en la radio

m a) Funcion descriptivo-ambiental:
m b) Funcion descriptivo-expresiva:

m C) Funcion narrativa:




El lenguaje radiofonico

4},

m El silencio

m En un medio sonoro por excelencia como es la
radio, hablar de silencio puede parecer, a prior;,

ciertamente incongruente. Sin embargo, el
silencio forma parte del lenguaje radiofonico v,
al igual que los materiales hasta ahora tratados,
es capaz de expresar, narrar, describir...




Redaccion, locucion

= ta redaccion y la locucion

m Si se habla de escritura para el oido, no cabe
duda que la claridad y la simplicidad en la
exposicion de las ideas deben ser los pilares
basicos sobre los que se sustente cualquier
redaccion radiofonica. La claridad y la sencillez
aseguran la comprension del mensaje y
facilitan su posterior transcripcion oral
(locucion).




cComo se consigue la
claridad?

m En el terreno de la redaccion, la claridad se
logra, basicamente, respetando la logica
gramatical, es decir, procurando que los

elementos que integran una oracion sigan la
estructura lineal Sujeto + Verbo +
Predicado (S+V+P). De hecho, esta
estructura es la que predomina en nuestras
conversaciones cotidianas y, ademas, contribuye
a que las frases sean mucho mas simples,
concretas y directas.




cComo se consigue la
simplicidad?

m En vez de:
4,963 personas acudieron a la
manifestacion,
mejor:
cerca de 5.000 personas acudleron a la
manifestacion.




Claves para construir una
redaccion

m En tanto que de caracter general, las recomendaciones
apuntadas hasta este momento son validas para la
redaccion de cualquier texto radiofonico. Sin embargo,
estaras de acuerdo con nosotros en que no es lo
mismo escribir una noticia que redactar los dialogos
que aparecen en una ficcion, como tampoco es igual
afrontar la redaccion de una cuna publicitaria que las
preguntas que se le formularan a un entrevistado.




Segun el modelo narrativo
periodistico

L chos: Es el bloque esencial. Coincide con el aspecto
informativo mas reciente y acostumbra a aparecer en primer lugar.

Los antecedentes: Es el conjunto de ideas que aportan datos sobre
aquellas situaciones, acciones y condiciones previas directamente
vinculadas a los hechos.

El contexto: Bloque de contenidos que informa sobre el entorno
social, fisico, etcetera, que rodea directamente los hechos en el
momento en que estos se plantean o suceden.

Las consecuencias: Desenlace directo de los hechos.

Las previsiones: Bloque destinado a prever las consecuencias de
los hechos a corto, medio o largo plazo. Las previsiones se deben
basar en razonamientos logicos.




Segun el modelo narrativo
periodistico

:habitualmente, la narracion periodistica se materializa
en la denominada noticia. En radio la noticia se
construye, elaborando una entrada, un cuerpo y un
cierre. La entrada debe ser impactante y, sobre
todo, debe contener el qué vy el quién de la
informacion. El cuerpo sirve para aportar datos
nuevos (antecedentes, contexto, etc.) y redundar
sobre lo mas importante del hecho. Por su parte, el
cierre es una sintesis final de lo explicado, una
reiteracion de lo mas significativo, aunque en él
también se anuncian perspectivas de futuro con el fin
de mantener la atencion sobre el hecho narrado.




Segun el modelo narrativo
dramatico

-%rplanteamiento es el primer bloque de contenidos
en el que se presenta a los personajes, se definen los
escenarios en los que éstos se desenvuelven y se
plantean los objetivos que los personajes persiguen.

m El nudo es el segundo bloque de contenidos, en el
que se introducen los problemas que impiden que los

personajes puedan

m El desenlace es e
que se explica de ¢

conseqguir sus objetivos.

ultimo blogue de contenidos, en el
ué modo los personajes superan

los problemas que
objetivos.

nan encontrado para conseguir sus




Segun el modelo narrativo
publicitario

m La oferta es el bloque de contenidos en el que se
explica con precision cual es el producto del que, por
ejemplo en una cufa publicitaria, se estara hablando
constantemente.

La descripcion es el blogue en el que se aportan las
ideas que informan acerca de las caracteristicas y la
utilidad del producto.

La argumentacion es la parte del texto destinada a

proporcionar razones que sean capaces de convencer
de las ventajas de un producto frente a cualquier otro
y de la importancia de poseerlo.




De la redaccion a la locucion
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m La vocalizacion consiste, como su propio
nombre indica, en pronunciar
correctamente todas y cada una de las

vocales que aparecen a lo largo de la
cadena hablada, mientras que la
articulacion no es mas que enunciar de
una forma clara y precisa las consonantes.




Realizar los siguientes

ejercicios

m 1.- Transcribir verbalmente un texto con un obstaculo

en la boca.
m 2.- Abrir y cerrar la

hoca varias veces, hasta el limite

de nuestras posibilidades.

m 3.- Masajear con la
cavidad bucal.

engua todos los rincones de la

m 4.- Pronunciar un texto silaba a silaba, en voz alta y
exagerando la gesticulacion bucal.

m 5.- Leer un texto simulando distintas situaciones:
riendo, llorando, cantando, gritando,




La construccion del espacio

4},

= Los planos. Tipologia

m Ademas del Primer Plano, en radio
tenemos la posibilidad de trabajar con el

Primerisimo Primer Plano (PPP), el
Segundo Plano o Plano Fondo (2P) y el
Tercer Plano (3P).




Montando sobre dos ejes

4},

m Eje de la simultaneidad: | a radio, por sus
caracteristicas técnicas y su capacidad de poder
generar perspectivas y espacios mediante la

combinacion de distintos planos, permite
presentar dos o mas hechos al unisono.

m Eje de la sucesion: Permite la union, mediante
enlaces imperceptibles, de materias primas que
se van sucediendo en el tiempo de manera
yuxtapuesta, es decir, unas detras de otras.




Técnicas de montaje: las
figuras

Fate In: Se llama asi a la aparicion progresiva del sonido que,
partiendo del punto 0, acaba situandose en Primer Plano.







Resuelve:

4},

m Representa, al igual que el Fade Out, una
forma de desaparicion del sonido. Sin
embargo, a diferencia del anterior, la voz,

la musica, el efecto, o todo lo que esté
sonando a la vez, desciende de golpe al
nivel 0, nunca de manera progresiva.




Fundido Encadenado

4},

S=SONIDO




Fundido
4},




Encadenado

4},




El guion radiofonico

4},

m En radio se puede establecer una tipologia
de guiones en funcion de tres variables:
1) la informacion que contienen; 2) las

posibilidades de realizar modificaciones
sobre ellos y 3) la forma en que se nos
presentan.




El guion radiofonico

4},

= Segun la informacion que contienen
hablamos de guiones literarios, guiones
técnicos y guiones técnico-literarios,

siendo éstos ultimos los mas completos.




El guion radiofonico

m Segun la posibilidad de realizar
modificaciones, hablamos de guiones
abiertos y de guiones cerrados.




m Segun la forma que presenten,
hablamos de guiones americanos y de
guiones europeos.




MARIA
JFEntre sollozos): "Jamas podré olvidarme de €/
No es justo lo gue me ha pasado”
ANDREA
(Riendo): "No digas eso. Tu nunca lo quisiste”

MARIA

(Gritando): "Alejate de mi. Eres una bruja”.
ANDREA

(Alejandose): "Ya me voy, pero no te creas que
te sera tan facil deshacerte de mi”.

CARETA DE SALIDA







